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Varejo Companhia americana também ja leva mercadorias para Rascal, Applebe’s e Grileto

Martin-Brower reduz peso do
McDonald’s nos seus negocios

Claudia Facchin
De Sa0 Pauio

Sempre que se fala no nome
Martin-Brower, a associacio com
o McDonald's € inevitivel. A em-
presa faz o abastecimento de
mercadorias para os restaurantes
da maior cadeia de fast-food nos
EUA desde 1956, Quando o Me-
Donald’s estabeleceu-se no Brasil,
ha 28 anos, a Martin-Brower tam-
bém desembarcou no pals e, até
bem potico lempo atrds, a cadeia
de fast-food era seu melhor e Gini-
co chiente no mercado brasileiro.

Hoje, porem, a Martin-Brower,
gjue faturou cerca de 158 5 bilhoes
e 2008, ja presta servigos no pais
para restaurantes como o Rascal e
o Applebee’s, além da Gelateria
Parmalat. O mais recente cliente
conguistado € o Grileto, que pos
sui 30 restaurantes em Sdo Paulo,

0 McDonald's ainda responde
por cerca de 8066 do faturamento
da Martin-Brower no Brasil, mas a
companhia  americana  pretende
reduzir essa participagio para me-
nos de 50% nos proximos anos,
Umia dlas carias na manga da cami-
sa para gue isso acontega chama-
se Reinhart Food Service,

Essa cinpiesa, terceira maior
operadora logistica ne setor de ali-
menlagio nos EUA, fol comprada

em 2005 pelo mesmo controlador
da Martin-Brower, o grupo ameri-
cano Reyes Holdings.

0 objetivo agora é trazer para o
Brasil a experiéncia da Reinhart,
que possui entre os seus clientes
até mesmo prandes concorrentes
do McDonald's, como o Burger
King e a Subway. A companhia
abastece 2,6 mil restaurantes do
Burger nos EUA e ji efetua algu-
mas importaghes para a cadeia de
fast-food no Brasil,

De dificil proniincia para os bra-

sileiros, o nome Reinhart nio seri
“importado” para o Brasil. A Mar-
tin-Brower continuara i frente dasg
operagies — até mesmo ¢la, tem
planos de simplificar sua marca
para as iniciais MB, afirma o presi-
dente no Brasil da empresa de lo-
gistica no Brasil, Tupanangyr Go-
mes Filho, “Vamos combinar no
Brasil o conhecimento de mercado
da Martin-Brower com a experién-
cia de multiclientes da Reinhart”,
afirma Gomes Filho. E essa fusio
pode servir de inspiragio para o
grupo Reyes emoutros paises,

Em uma recente visita ao Brasil,
o presidente da Reinhart, Boyd E
Jordan I, afirnou que enxerga
grandes oportunidades no merca-
do brasileiro. No EUA, acrescenta,
4 Reinhart ostenta taxas de cresci-
mento de 20% nas vendas, mas gra-

Boyd F. Jordan ITT, CEO mundial da Reinhart/Martin-Brower, quer explorar hotéis e hospitais no mercado brasileiro

gas ds aquisicoes, A empresa reali-
zou 12 aquisices nos EUA nos il-
tmos cinco anos para enlrat em
novos mercaclos e territorios.
Além do setor de alimentagio,
Jordan 1 avalia que hi espago
também para crescer no Brasil em
outros segmentos, como hotéis e
hospitais. Com a Copa do Mundoe
a Olimpiada, o mercado brasileiro

vaise tornar ainda mais promissor.
Nos EUA, a indiistria de Jogistica
para o setor de alimentacio movi-
menta USE 200 billbes por ano —
o segmento de restaurantes res-
ponde por mais da metade.

No mercado americano, diz
Gomes Filho, nenhum restauran-
te tem wimn centro de distribuigio
préaprio por questoes de custos,

ao contririo do Brasil. O merca-
do brasileiro de logistica tam-
bém ainda & muito fragmentado
e pouco profissionalizadeo, *Niao
hi grandes empresas que pode-
riam ser compradas no pafs”,
afirma Gomes. As maiores con-
correntes da Martin-Brower no
[pais sdo a Fast&Food e a FBD, que
presta servicos para o Bob's.

Arcos Dorados
mantém
contrato com
“supermercado

De Sd0 Paulo

"

Quando a Arcos Dorados, em-
presa controlada pelo empresirio
Woods Staton, comprou as opera-
coes do McDonald's na América
Latina, em 2007, criou-s¢ o receio
de que ele poderia encerrar o con-
trato com a Martin-Brower no Bra-
sil. Isso porque Woods Staton — ¢
agora a Arcos Dorados — também
& dono da Axis Logistica, empresa
responsivel pelo abastecimento
dos restaurantes do McDonald's
na Argentina, no Chile, no México
e na Venezuela,

Companhias como a Martin-
Brower sio um espécie de super-
mercado para os restaurantes —
elas vendem as mercadorias e
garantem a entrega de forma re-
gular, No Brasil, o Martin-Brower
€ a fornecedora exclusiva dos
restaurantes do McDonald's hi
28 anos. Nos Estados Unidos, a
empresa abastece 44% dos res-
taurantes da rede,

Mas nfo s0 a parceria com

"Martin-Brower foi mantida no

Brasil, como ndo hi sinais de que
Staton tenha planos de fazer alte-
raghes no campo brasileiro.
Atroca pela Axis poderia ndio ser
bem recebida pelos franqueados
no Brasil, que deram sinais de que.
estio satisfeitos com os servicos
prestados pela Martin-Brower ao
eleger a empresa como o melhor
fornecedor neste ano, (CF)




